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В статье дана характеристика легкой промышленности, подчеркивается важность изучения состояния 
данной отрасли, а также выделяются основные проблемы ее развития.

Цель. Определить наиболее значимые проблемы в сфере легкой промышленности в России  
и тенденции ее развития.

Задачи. Проанализировать вклад легкой промышленности в ВВП страны; провести сравнительный 
анализ структуры легкой промышленности; выявить главные проблемы и тенденции развития 
легкой промышленности; охарактеризовать перспективы ее эффективного функционирования.

Методология. С помощью общих методов научного познания, табличного, графического методов 
рассмотрены проблемы и перспективы развития легкой промышленности.

Результаты. Сегодня под легкой промышленностью понимают совокупность различных отраслей, 
специализирующихся на производстве товаров народного потребления. При этом дополнитель-
ная продукция, которая создается в процессе развития данной промышленности, направляется 
на использование в других сферах деятельности. Она включает в себя три подотрасли: текстиль-
ную, швейную, кожевенную. На объемы реализации продукции легкой промышленности ока-
зывают влияние ряд факторов: спрос конечных потребителей, наличие импортных товаропро-
изводителей, которые реализуют на отечественном рынке продукцию более высокого качества. 
Первостепенная проблема развития отрасли — недостаточность инвестиций на фоне отсутствия 
перспектив и привлекательности легкой промышленности и входящих в ее состав предприятий 
для инвесторов.

Выводы. Доля отечественных производителей на рынке продукции легкой промышленности со-
ставляет менее 50 %, остальную часть занимают производители Китая, Турции и др. Продукция 
отечественной легкой промышленности в основном уступает по качеству зарубежным аналогам. 
Отрасль связана с сельским хозяйством и химической промышленностью: будущее в развитии 
легкой промышленности − это не только ориентация на изготовление одежды, обуви, сумок, по-
стельного белья, иного, но в первую очередь производство такой продукции, которая будет удов-
летворять требованиям других отраслей. Важным фактом является и то, что легкая промышленность 
предоставляет большое количество рабочих мест, причем большинство людей, занятых в этой 
сфере являются женщинами. Государство должно обращать внимание на проблемы и перспективы 
эффективного функционирования легкой промышленности в современных условиях, стимулировать 
отечественных товаропроизводителей, рассмотреть возможность государственной поддержки пред-
приятий малого и среднего бизнеса, занимающихся производством и реализацией товаров легкой 
промышленности.

Ключевые слова: отрасли промышленности, легкая промышленность, спрос на отечественную продукцию, 
отечественный производитель, проблемы развития отрасли.
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The presented study characterizes light industry, emphasizes the importance of examining the state 
of this industry, and identifies the major problems in its development.
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и Aim. The study aims to identify the most important problems in the Russian light industry and trends 

of its development.

Tasks. The authors analyze the contribution of light industry to the country’s GDP; conduct a 
comparative analysis of the structure of light industry; identify the major problems and trends of 
development in light industry; determine the prospects for its efficient functioning.

Methods. This study uses general scientific methods of cognition, tabular and graphical methods to 
examine the problems and prospects of light industry development.

Results. Nowadays, light industry is understood to include a variety of industries specializing in 
the production of consumer goods. Additional products resulting from the development of this 
industry are adapted for use in other spheres. Light industry includes three sub-industries: textile, 
clothing, and leather. The volume of sales of light industry products depends on such factors as 
consumer demand and the existence of foreign manufacturers importing goods of higher quality to 
the domestic market. The primary problem of development of this industry is the lack of investment 
combined with the obscure prospects and limited attractiveness of light industry and its enterprises 
for investors.

Conclusions. The share of domestic manufacturers in the market of light industry products is less 
than 50%, the rest being manufacturers from China, Turkey, etc. Domestic light industry products 
are generally inferior in quality to their foreign counterparts. Light industry is closely associated 
with agriculture and the chemical industry, and the key to its development lies not only in the 
production of clothing, shoes, bags, bedding, etc., but most importantly in the manufacturing of 
products that would meet the requirements of other industries. It should also be noted that light 
industry provides a large number of jobs, with most employees being women. The government 
should pay attention to the problems and prospects of the efficient functioning of light industry 
under modern conditions, encourage domestic manufacturers, and consider providing government 
support for small and medium enterprises engaged in the production and sale of light industry 
products.

Keywords: branches of industry, light industry, demand for domestic products, domestic manufacturer, problems 
of industry development.
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Под легкой промышленностью на современном 
этапе понимают совокупность производств от-
раслей, специализирующихся на производстве 
товаров народного потребления. При этом до-
полнительная продукция, которая создается 
этой промышленностью, направляется на ис-
пользование в других сферах деятельности. 
Она включает в себя подотрасли, и, как пока-
зано в таблице 1, их можно объединить в  три 
основные группы: текстильная, швейная, ко-
жевенная.

Данные, приведенные в таблице 1, свиде-
тельствуют о том, что текстильная и швейная 
подотрасли занимают более 80 % выпускаемой 
продукции, а кожевенная — чуть более 16 %. 
В 2016 г. по сравнению с 2006 г. объем отгру-
женной легкой промышленностью продукции 
увеличился на 264,6 млрд руб., т. е. почти 
в 1,7 раза. Индекс промышленного производ-
ства в легкой промышленности за 11 месяцев 
2019 г. сократился по сравнению с аналогич-
ным периодом 2018 г. на 1,4  %, экономисты 
связывают сложившуюся тенденцию со сни-
жением покупательного спроса населения на 
фоне роста цен.

С 2011 г. доля легкой промышленности 
в  ВВП невелика. По данным Минэкономраз-
вития России, она составляла 0,2 %, а в общем 
объеме отгруженных товаров собственного про-

изводства промышленной сферы деятельно-
сти  — 0,8  %, как видно на рисунке 1.

Кризис отрасли наступил в 90-е гг. XX в., что 
характеризуется обвалом производства в стои-
мостном выражении в пять раз и восемь раз — в 
натуральном выражении. Точкой отcчета воз-
рождения отрасли можно считать 2000-е гг., 
хотя показатели деятельности еще не достигли 
уровня 1990 г., как видно на рисунке 2.

Развитие легкой промышленности происхо-
дит постоянно. При этом она считается важной 
сферой деятельности в государстве [1]. Если 
рассматривать мировой рынок изделий лег-
кой промышленности, то можно сказать, что 
в настоящее время он развивается невероятно 
высокими темпами. Главный регион, который 
производит сегодня около 70  % всей продук-
ции, — Азия.

После развала СССР доля отечественных 
предприятий на рынке легкой промышлен-
ности резко снизилась, но с 2000-х гг. ситу-
ация стала изменяться. Появляются новые 
предприятия, производство стало развивать-
ся, но отечественные производители не могут 
обеспечить все потребности рынка. Доля от-
ечественных производителей на рынке лег-
кой промышленности составляет менее 50 %, 
остальную часть занимают производители Ки-
тая, Турции и др.
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иТаблица 1

Анализ структуры легкой промышленности России в 2006, 2016 гг.

Подотрасли легкой  
промышленности

2006 2016 Отклонения +/-

млрд руб. структура, % млрд руб. структура, % млрд руб. структура, %

Текстильная и швейная подо-
трасли

130,6 84,10 350,4 83,45 219,8 –0,65

Кожевенная подотрасль 24,7 15,90 69,5 16,55 44,8 0,65

Итого 155,3 100,00 419,9 100,00 264,6

Рис. 1. Структура стоимости отгруженных товаров по видам экономической деятельности в 2019 г.

Рис. 2. Динамика стоимости отгруженных товаров легкой промышленности в 2005–2016 гг.

Основными потребителями товаров легкой 
промышленности являются физические лица, 
которые используют их для собственных нужд. 
Следовательно, на легкую промышленность 
оказывают влияние конечные потребители, так 
как в зависимости от спроса формируется пред-
ложение на рынке. Продукция отечественной 
легкой промышленности в основном уступает 
по качеству зарубежным аналогам, что отри-
цательно влияет на спрос. Несмотря на это, 

наша продукция имеет авторитет у населения, 
и по ряду категорий (например, детская одеж-
да) ежегодно наблюдается рост производства.

Кроме того, российская продукция, по 
мнению авторов, не пользуется высоким 
спросом среди потребителей из-за высокой 
стоимости. На стоимость продукции оказы-
вают влияние расходы на обеспечение про-
цесса выпуска продукции. В современных 
условиях большинство качественных тка-
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и ней производителям приходится закупать 

у иностранных компаний, что, естественно, 
ведет к удорожанию продукции. В стоимость 
продукции также включаются постоянно ра-
стущие коммунальные платежи, расходы на 
бензин и др.

Проанализировав сложившуюся ситуа-
цию, можно сделать вывод о том, что ино-
странные производители находятся в более 
выгодном положении, чем отечественные. 
Они могут себе позволить более низкие це-
ны на продукцию по ряду причин: у наших 
основных конкурентов (стран Азии) рабо-
чая сила значительно дешевле, кроме того, 
некоторые страны, исходя из собственного 
законодательства, могут применять даже 
детский труд; у многих зарубежных стран 
существуют мощная государственная под-
держка и налоговые льготы, позволяющие 
компаниям с наименьшими затратами вы-
ходить на иностранные рынки. Благодаря 
большим объемам продаж и государственной 
поддержке, иностранным производителям 
проще оплачивать различные промоакции 
или предоставлять скидки.

Чтобы отечественным производителям за-
нять лидирующие позиции на рынке, не-
обходимо научиться плодотворно работать 
в области менеджмента, с потребителем, ди-
зайнерами и сетями. Благоприятному раз-
витию отрасли мешает большое количество 
нелегального импорта, а также неучтенное 
производство, являющееся нелегальным и 
подпольным. Следовательно, на российском 
рынке присутствует большое количество 
товаров, которые отличаются низким каче-
ством и невысокой, но привлекательной для 
потенциальных покупателей ценой. В  итоге 
это все приводит к тому, что товары, произ-
веденные официально отечественными про-
изводителями, но более дорогие, не пользу-
ются спросом. Полагаем, чтобы решить эту 

проблему, государству необходимо ограни-
чить импорт.

Еще одна проблема, требующая особого 
внимания в области легкой промышленно-
сти, — применение основной массой предпри-
ятий устаревших технологий и оборудования, 
что тормозит развитие отрасли и приводит 
к  снижению конкурентоспособности произ-
водимой продукции. Многие производства не 
оснащены автоматизированными системами, 
поэтому на производстве, как правило, приме-
няется ручной труд. Такая ситуация приводит 
к увеличению себестоимости выпускаемых 
товаров.

Проблемой развития отрасли можно счи-
тать недостаточность инвестиций. Крупные 
инвесторы не видят перспектив и привлека-
тельности легкой промышленности и входя-
щих в ее состав отраслей, что сказывается 
на их желании вкладывать принадлежащие 
им денежные средства в ее развитие. Сле-
дует отметить, что рассматриваемая отрасль 
связана с сельским хозяйством и химической 
промышленностью: будущее в развитии лег-
кой промышленности — это не только ориен-
тация на изготовление одежды, обуви, сумок, 
постельного белья, иного, но прежде всего 
производство такой продукции, которая будет 
удовлетворять требованиям других отраслей 
[2]. Важен и тот факт, что легкая промыш-
ленность предоставляет большое количество 
рабочих мест, причем большинство людей, 
занятых в этой сфере,  — женщины [2].

В настоящее время, по мнению авторов, 
государство должно обращать внимание на 
проблемы эффективного функционирования 
легкой промышленности, стимулировать от-
ечественных товаропроизводителей, рассмо-
треть возможность государственной поддержки 
предприятий малого и среднего бизнеса, за-
нимающихся производством и реализацией 
товаров легкой промышленности.
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